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Тези презентації дослідження «Визначення пріоритетів 

розвитку українського експорту до Канади в межах 
Експортної стратегії України» 

 
Постановка проблеми: Експортна стратегія України (“дорожня карта” стратегічного розвитку 

торгівлі) на 2017-2021 роки), схвалена Урядом у  грудні 2017 року, передбачає наступні 

пріоритетні сектори розвитку експорту: інформаційно-комунікаційні технології, креативні 

індустрії, туризм, технічне обслуговування та ремонт повітряних суден, машинобудування, харчова 

промисловість. Крім того, Стратегією визначено 21 пріоритетний експортний ринок, зокрема і 

ринок Канади. В рамках реалізації Експортної стратегії України передбачено розроблення 

стратегічних планів розвитку українського експорту для кожного із пріоритетних ринків. 

Дане дослідження мало на меті визначення пріоритетів розвитку українського експорту до Канади 

в межах Експортної стратегії України, а також розроблення і апробування методики визначення 

пріоритетів розвитку українського експорту для інших пріоритетних ринків.  

Перший етап дослідження передбачав відбір перспективних товарних позицій та видів послуг для 

експорту на ринок Канади.  

Згідно з Експортною стратегією України для дослідження були обрані наступні галузі: харчова 

промисловість, машинобудування, інформаційні та комунікаційні технології, креативні індустрії. 

Також визначені пріоритетними Експортною стратегією України сектори туризму та технічного 

обслуговування та ремонту повітряних суден для розвитку експорту до Канади не розглядались, 

через логістичні обмеження. 

Для відбору перспективних товарних позицій для експорту на ринок Канади було здійснені такі 

кроки: 

1. Відібрано товарні позиції, що належать до харчової промисловості та машинобудування – 

пріоритетних секторів товарного експорту в рамках Експортної стратегії України. 

2. Розраховано показник нормалізованої виявленої порівняльної переваги (NRCA) для відібраних 

на кроці 1 товарних позицій українського експорту на світовому ринку в 2018 р. 

3. Визначено сукупний середньорічний темп росту (CAGR) загальних обсягів канадського 

імпорту та обсягів канадського імпорту з країн Європи, Центральної Азії, Північної Африки та 

Близького Сходу для товарних позицій, відібраних на кроці 1 за 2014 - 2018 рр. Ця група країн 

була відібрана з огляду на співставний обсяг логістичних витрат для експорту на ринок Канади. 

4. Відібрано товарні позиції з позитивними значеннями NRCA, отриманих на кроці 2, та 

позитивними значеннями CAGR, отриманих на кроці 3. 

5. Застосовано фільтри: 

a) загальний обсяг українського експорту понад 10 млн. дол. США (хоча б раз за період з 2014 

по 2018 рр.); 

b) обсяг канадського імпорту з обраної групи країн понад 10 млн. дол. США (хоча б раз за 

період з 2014 по 2018 рр.) 
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c) обсяг канадського імпорту з України понад 10 тис. дол. США (хоча б раз за період з 2014 по 

2018 рр.). 

За підсумками проведеної роботи для подальшого аналізу були відібрані 18 товарних позицій, а 

саме: 

 харчова промисловість: 0811 (плоди та горіхи, сирі або варені, морожені), 1517 (маргарин), 

1704 (кондвироби з цукру без вмісту какао), 1806 (шоколад), 1902 (вироби з тіста без дріжджів; 

кускус), 1905 (хлібобулочні вироби, рисовий папір), 2001 (овочі, приготовлені або 

консервовані, з оцтом), 2002 (томати, приготовлені або консервовані без оцту), 2009 (соки 

плодів чи овочеві, незброджені, без спирту), 2208 (спирт етиловий, неденатурований, менш 80 

об.%),  

 машинобудування: 7322 (радіатори для центрального опалення, повітронагрівачі з 

неелектричним нагрівом, з чорних металів), 8432 (машини та обладнання с/г, садові або 

лісогосподарські для підготовки або оброблення грунту), 8450 (машини пральні), 8474 

(обладнання для роботи з ґрунтом, камінням, рудам та іншими мінеральними матеріалами), 

8516 (електронагрівальні прилади та апарати; праски електричні), 8544 (проводи ізольовані, 

кабелі та інші ізольовані електричні провідники; кабелі волоконно-оптичні), 8545 (електроди 

вугільні, щітки вугільні, вугілля для ламп або гальванічних елементів), 8607 (частини до 

залізничних локомотивів або моторних вагонів трамвая або рухомого складу). 

Відповідно до класифікації зовнішньоекономічних послуг для поглибленого аналізу були відібрані 

наступні види послуг із пріоритетних  вищезазначених секторів: 9.2 комп’ютерні послуги, 

10.1. послуги дослідження та розробки, 10.2 професійні та консалтингові послуги, 10.3 наукові та 

технічні послуги, 11.1 аудіовізуальні та пов’язані з ними послуги, 11.2 культурні та рекреаційні 

послуги. 

Другий етап дослідження передбачав порівняльний аналіз та рейтингування відібраних товарних 

позицій та видів послуг з метою визначення пріоритетів розвитку українського експорту до 

Канади. 

Рейтингування відібраних товарних позицій здійснювалося за наступними критеріями: 

1) Український експортний потенціал. 

Оцінювався на основі трьох показників:  

 сукупного середньорічного темпу зростання (Compound Average Growth Rate - CAGR) 

світового імпорту за 2014-2018 рр.;  

 сукупного середньорічного темпу зростання CAGR світового імпорту з України за 2014-2018 

рр.;  

 зміни частки України в світовому імпорті за 2014-2018 рр. (середнє значення). 

2) Доступ до ринку Канади. 

Оцінювався на основі двох показників:  

 індексу виявленого доступу до ринку (Revealed Market Access – RMA) – порівнювався рівень 

доступу українських товарів до ринку Канади з рівнем доступу до ринку ЄС у 2018 р.;  

 ставок ввізного мита Канади в режимі найбільшого сприяння в 2019 р. 

3) Потенціал зростання імпорту Канади. 

Оцінювався на основі трьох показників:  

 сукупного середньорічного темпу зростання CAGR імпорту Канади зі світу за 2014-2018 рр.;  

 сукупного середньорічного темпу зростання CAGR споживання/доданої вартості у 

промисловості Канади за 2013-2017 рр. 

 прогнозного рівня сукупного середньорічного темпу зростання CAGR споживання/доданої 

вартості у промисловості Канади до 2023 р 

4) Чутливість попиту до гендерної рівності та захисту довкілля. 
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Рейтингування відібраних видів послуг здійснювалося за наступними критеріями: 

1) Український експортний потенціал. 

Оцінювався на основі трьох показників:  

 сукупного середньорічного темпу зростання (CAGR) світового імпорту за 2014-2018 рр.;  

 сукупного середньорічного темпу зростання CAGR світового імпорту з України за 2014-2018 

рр.;  

 зміни частки України в світовому імпорті за 2014-2018 рр. (середнє значення). 

2) Доступ до ринку Канади. 

Оцінювався на основі двох показників:  

 індексу нормалізованої виявленої порівняльної переваги (Normalised Revealed Comparative 

Advantage – NRCA) українських послуг на ринку Канади у 2017 р.; 

 індексу виявленого доступу до ринку (Revealed Market Access – RMA) – порівнювався рівень 

доступ українських послуг до ринку Канади з рівнем доступу до ринку ЄС у 2017 р.;  

3) Потенціал зростання ринку Канади. 

Оцінювався на основі трьох показників:  

 сукупного середньорічного темпу зростання (CAGR) імпорту Канади зі світу за 2014-2018 рр.;  

 сукупного середньорічного темпу зростання (CAGR) споживання Канади у 2010-2015 рр.;   

 прогнозного сукупного середньорічного темпу зростання (CAGR) споживання Канади до 

2023 р. 

Результати рейтингування відібраних товарних позицій наведено в таблиці нижче: 

Критерії 

 

 

Товарні позиції 

Український 

експортний 

потенціал 

Доступ 

до ринку 

Канади 

Потенціал 

зростання 

імпорту 

Канади 

Чутливість 

попиту до 

гендерної 

рівності та 

захисту 

довкілля 

Середній 

бал 

Вагові коефіцієнти 20% 40% 35% 5% 

0811 Плоди та горіхи 0,46 0,64 0,98 3 2,23 

2002 Томати, приготовлені 

або консервовані без оцту 
0,42 0,88 0,63 2 2,03 

1704 Кондвироби з цукру  0,36 0,64 0,81 3 1,96 

8545 Електроди вугільні 0,54 0,56 0,77 1 1,92 

7322 Радіатори з 

неелектричним нагрівом 
0,46 0,64 0,74 1 1,89 

2001 Овочі, приготовлені 

або консервовані, з оцтом 
0,2 0,8 0,63 3 1,78 

1902 Вироби з тіста без 

дріжджів; кускус 
0,36 0,64 0,63 2 1,73 

8516 Електронагрівальні 

прилади 
0,56 0,4 0,63 2 1,69 
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1806 Шоколад 0,2 0,64 0,7 3 1,69 

8450 Машини пральні 0,36 0,4 0,74 2 1,6 

8544 Проводи, кабелі та 

електричні провідники 
0,4 0,4 0,63 1 1,48 

1517 Маргарин 0,42 0,64 0,35 1 1,46 

8607 Частини до 

залізничного рухомого 

складу 

0,2 0,4 0,77 1 1,42 

2009 Соки плодів чи 

овочеві 
0,2 0,72 0,35 3 1,42 

1905 Хлібобулочні вироби 0,24 0,4 0,63 2 1,37 

8474 Обладнання для 

роботи з ґрунтом 
0,36 0,4 0,53 1 1,34 

2208 Спирт етиловий, 

менш 80 об.% 
0,2 0,4 0,63 1 1,28 

8432 Машини с/г, садові 0,2 0,4 0,63 1 1,28 

Результати рейтингування відібраних видів послуг наведено в таблиці нижче: 

Критерії 

 

Види послуг 

Український 

експортний 

потенціал 

Доступ до 

ринку 

Канади 

Потенціал 

зростання 

імпорту 

Канади 
Середній бал 

Вагові коефіцієнти 0,2 0,4 0,4 

9.2 Комп’ютерні послуги 0,56 1,2 1,12 2,88 

10.2 Професійні та 

консалтингові послуги 
0,38 0,4 1,2 1,98 

10.3 Наукові та технічні 

послуги 
0,34 0,96 0,48 1,78 

11.2 Культурні та рекреаційні 

послуги 
0,2 0,4 0,8 1,4 

11.1 Аудіовізуальні та пов’язані 

з ними послуги 
0,24 0,4 0,76 1,4 

10.1. Послуги дослідження та 

розробки 
0,28 0,4 0,6 1,28 

В якості пріоритетів розвитку українського експорту до Канади пропонується обрати 

позиції першої половини рейтингу для галузей харчової промисловості, машинобудування, 

а також сфери послуг: 

 Харчова промисловість: 
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- 0811 Плоди та горіхи 

- 2002 Томати, приготовлені або консервовані без оцту 

- 1704 Кондвироби з цукру 

- 2001 Овочі, приготовлені або консервовані, з оцтом 

- 1902 Вироби з тіста без дріжджів; кускус 

 Машинобудування: 

- 8545 Електроди вугільні 

- 7322 Радіатори з неелектричним нагрівом 

- 8516 Електронагрівальні прилади 

- 8450 Машини пральні 

- 8544 Проводи, кабелі та електричні провідники 

 Послуги: 

- 9.2 Комп’ютерні послуги 

- 10.2 Професійні та консалтингові послуги 

- 10.3 Наукові та технічні послуги 

Рекомендації щодо подальших кроків: 

 Міністерству розвитку економіки, торгівлі та сільського господарства України: 

- Розробити та затвердити Стратегічний план розвитку експорту до Канади на 

основі пріоритетних товарних позицій та видів послуг, визначених за 

результатами дослідження; 

- Застосувати методику відбору пріоритетів розвитку експорту в процесі 

розроблення Стратегічних планів розвитку експорту для інших пріоритетних 

ринків, визначених Експортною стратегією України. 

 ДУ «Офіс з просування з просування експорту України»: 

- Використати результати дослідження під час підготовки торгових місій до 

Канади, а також при наданні консультації українським підприємствам, 

зацікавленим у експорті до Канади; 

- Застосувати методику порівняльного аналізу товарних позицій та видів послуг 

під час підготовки аналітичних матеріалів для торговельних місій до інших 

країн. 

 


